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Plattformen
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Quelle:
https://social-dna.de/social-media/social-media-trends-2022-

analysen-strategien-und-handlungsempfehlungen/
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Hard Facts

Nutzerwachstum: 6%

Altersgruppe: 20 bis 59

= Posts in facebook vorplanen
= Best Performer: Videos
= Personal Brand

Quelle:

https://www.seo-triebwerk.de/facebook-bildgroessen/
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23.000.000 - 27.100.000 erreichbare Nutzer
Generationen X und Babyboomer

46 Prozent der U60-jdhrigen
Kontakt mit Familie und Freunden

N
ZUKUNFTS
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FACEBOOK BILDGROSSEN 2022

PROFILBILD: 800 x 800 px

- Empfohlene Grofke N
800 % 800 px, da A
Profilbilder durch D
Anklicken groRer ange- \
schaut werden kdnnen \

- Angezeigte Grofle v
Desktop: 172 x 172 px
Mobil: 128 x 128 px

Dein Bild sollte im runden
Format und in sehr klein
gut aussehen

Beachte: Das Profilbild
reprasentiertdein Unter-
nehmen auf Facebook.

GETEILTER LINK
1200 x 627 px

;
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- Empfohlene Grole N
1200 = 627 px

Angezeigte Grole

500 x 261 px
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- Facebook generiert den .
N
Bildausschnitt fiir andere ~

Formate automatisch. N

GETEILTES VIDEO:
1200 x 677 px Ty

- Empfohlene Breite 1200 px ~
- Variable Hohe, ca. 677 px ~
- Seitenverhaltnis 16:9, 1:1 e,
- Angezeigte Videogrofe

500 = 282 px (16:9) oder

500 x 500 px (1:1)
- Empfohlene Formate sind

MP4 oder MOV

Video Lange: max.120 min
Video GroRe: max. 4 GB

CHER

TITELBILD AUF MOBILEN

GERATEN: 640 x 360 px

v

Der hellblaue Kasten zeigt '

den Bereich des Titelbildes, \

der auf mobilen Geraten \\

erscheinen wird \ i
v J
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TITELBILD: 820 x 312 px

- Empfohlene GroRe

f 820 x 312 px

- Speichere dein Bild als
JPG-Datei im sRGB-
Farbprofil

- Grofke max. 100 KB

Dein Titelbild beinhaltet ein
Logo oder Text? Dann lade
es fir eine bessere Qualitat
als PNG-Datei hoch.

GETEILTES BILD
i 1200 x 630

- Empfohlene GroRe
1200 px x 630 px

- Angezeigte Breite 500 px
mit variabler Hohe

- Max. Seitenverhaltnis
von 1:1,5

Beachte:

Ist die Héhe groBer als der
1,5-fache Wert der Breite,
schneidet Facebook das Bild
an. Ausserdem skaliert
Facebook Bilder automatisch
hoch, die schmaler als 500 px
sind
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Hard Facts

o -.C

= 25.600.000 - 30.200.000 erreichbare Nutzer Quadrat Landscape  Portrait
1080 x 1080 1080 x 608 1080 x 1350

= Nutzerwachstum: West-Europa um 17 %

= Generation Y / Millennials

= Altersgruppe: 15 bis 45 Jahre

= Durchschnittliche Nutzung: 30 Min/Tag Profilbild

1080 x 1080
= Best Performer: Reels

= Adam Mosseri (@mosseri)
= Personal Brand
= Perfect Macht: Facebook & Instagram

Stories IGTV Reels
1080 x 1920 1080 x 1920 1080 x 1920

Quelle:
https://www.ionos.de/digitalguide/online-marketing/social-
media/instagram-bildgroessen-und-videoformate/
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https://www.instagram.com/p/ChVABA1DQWq/

Hard Facts

TikTok

= 15 Millionen erreichbare Nutzer

= Nutzerwachstum: ca. 45 %

= Altersgruppe: Generation Z

= Markenbindung als Werbestrategie
= Best Performer: Trending (Sounds)
= Auflosung: 1080 x 1920

= Verhaltnis: 9:16

= Personal Brand

Quelle:
https://social-dna.de/social-media/social-media-trends-2022-
analysen-strategien-und-handlungsempfehlungen/
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Hard Facts

Linked [}

= 17 Millionen erreichbare Nutzer

= Nutzerwachstum: 19%

= Zielgruppe: Geschaftsfithrer/-inhaber, HR, Entscheider
= Best Performer: Bilder

= Personal Brand

Quelle:

https://www.blog2social.com/de/blog/beste-bildgroessen-social-
media/ .
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TITELBILD
Optimal: 1128 x 191px
PROFILBILD
LINKBEITRAG

Optimal:

300 x 300 px

Minimum

20— Optimal: 1200 x 627 px

BILDBEITRAG

Optimal:
1200 x 1200 px
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Deep Dive

Linked [}
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LinkedIn Do‘s

= Dialog bei Posts fordern

= Beitrage zur richtigen Zeit

= Angemessene Zeichenzahl wahlen (1.500 - 2.000)

= Visuelle Betrdage verwenden

= Langere Texte klar strukturieren

= Bei Video-Beitragen lediglich ein kurzer Text und: Untertitel nicht vergessen

LinkedIn Don‘ts

= Beitrage teilen
= LinkedIn nur als Corporate Marketing ansehen (Personal Brand)
= Markierte Personen interagieren nicht mit dem Post

. . v,
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Tipps

= Planungstool verwenden (z.B.: Facelift)

= Canva fiir Video- und Bildproduktionen jeder Art

= Fokus auf Content

= Man muss nicht auf allen Hochzeiten tanzen - evaluiert die, fiir euch, richtigen Plattformen
= . Verhaltensregeln“ auf der jeweiligen Plattform beachten

= Personal Brand kreieren

= SpaB haben oder jemanden bezahlen, der SpaB daran hat ©
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